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limo. Sr. Presidente da Comissdo Especial de Licitacdo da Secretaria-Geral - Subsecretaria de

Comunicacdo Social e Eventos (Subsecom) do Estado de Minas Gerais,

limos. Srs. Membros da Comissdo Especial de Licitagdo,

CONCORRENCIA PUBLICA Ne. 001/2019

DEZOITO COMUNICAGAO LTDA., com sede na Rua Fernandes Tourinho, n.2 735, 112 Andar,
Bairro Lourdes, Belo Horizonte, MG, CEP: 30.112-000, telefone N.2 (31) 3280-0018, inscrita no
Cadastro Nacional de Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda sob o N.2 01.187.307/0001-06,
vem, por seus representantes que abaixo subscrevem, com fundamento no art. 109 da Lei

8.666/1993, apresentar

CONTRARRAZOES AO RECURSO

interposto por CONSORCIO LF RECICLO em face do resultado do julgamento das propostas

técnicas do Lote 5, pelos seguintes fundamentos:

Rua Fernandes Tourinho 735
102 e 112 andares CEP 30112 000
Belo Horizonte MG Brasil

Telefax +55 (31) 3280 0018

home page www.18net.com.br
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| - TEMPESTIVIDADE.

Inicialmente, comprova-se a tempestividade destas contrarrazdes. A interposicdo do recurso
foi comunicada no dia 21/05/2020. Assim, o prazo legal de 5 (cinco) dias Gteis esgotar-se-a em

28/05/2020.

Il — IMPROCEDENCIA DAS ALEGACOES DA RECORRENTE.

Apos a divulgagdo do resultado da avaliagio das propostas, 0 CONSORCIO LF RECICLO interpos
recurso administrativo requerendo a desclassificaciio e, sucessivamente, a reducdo das notas
técnicas da Dezoito Comunicagdo em relagdo ao Lote 5. Requereu, por fim, o aumento da sua

nota técnica.

O recurso apresentado é meramente protelatério, sem qualquer razio fatica e/ou juridica que
o subsidie, conforme serd demonstrado nestas contrarrazdes. O recurso chega a ultrapassar o
limite ético ao formular acusag¢des infundadas & conduta da recorrida, notadamente ao indicar

levianamente suposta utilizagdo de subterfugios para identificagio da proposta.

As acusdcdes mencionadas no paragrafo anterior, nos termos em que formulada, discute,
irresponsavelmente, a prépria idoneidade da Comissdo Julgadora, dado que evidentemente
parte da premissa de que tal pretensa identificagdo se justificaria para que a Dezoito pudesse
obter uma nota mais favordvel. Cabe, no minimo, a indignacio da ora recorrente, que

certamente é a mesma da Comissdo Julgadora.

De qualquer forma, ainda que demonstrada sua indignagdo, a Dezoito passard a atacar

especificamente cada item do recurso apresentado.

a) COMBATE AOS ARGUMENTOS PARA A PRETENDIDA DESCLASSIFICACAO DA DEZOITO.

A recorrente inicia sua petigcdo com cinco razBes pelas quais pretende a desclassificacio da

Dezoito, demonstrando o desespero de quem n3o conseguiu competir tecnicamente com a



recorrida. Combate-se um a um separadamente. Didaticamente, optou-se por transcrever os

titulos das alegacdes tais como enunciados pela recorrente:

Alegacido 1: “Identificacdo da Proposta Técnica, frente a utilizacdo de idénticos
CDs I DVDs, com mesma aparéncia, mesma forma de aplicacdo da etiqueta e pior,
mesmo nome de fabricante e mesmo numero de fabricacdo”.

Em relacio a ora recorrida, o CONSORCIO LF RECICLO alega que “a recorrida Dezoito
Comunicacdo utilizou CDs/DVs idénticos no invdlucro de n® 1 (...), quanto no invdlucro de n® 3
(...) fato este que possibilitou a identificagdo do seu invdlucro apdcrifo”. Mais a frente, a
recorrente pleiteia a desclassificacdo em decorréncia de “meramente a ‘possibilidade’ de

identificagdo”.

E evidente que n3o ha a minima possibilidade de identificacdo do involucro 1 pela utilizacdo

dos CDs/DVs pela Dezoito.

Além disso, nos termos do item 4.9 do edital, “O invdlucro n.2 3 ndo poderd ter informagdo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitdria — via ndo identificada que possibilite a identificagéio da autoria deste antes da
abertura do invélucro n 27, sendo evidente que, neste contexto, ndo ha, no invélucro 3,
qualquer :’informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento” que sequer induza a

identificacdo da proposta contida no involucro 1.

J4 depois da abertura do invélucro 2 e tendo sido conhecida a autoria dos planos de
comunicacdo publicitaria, a recorrente, em uma tentativa desesperada de reverter a derrota
substancial na nota técnica, passa a procurar “pelo em ovo” e, com este intuito preordenado e
pouco ético, enxerga que poderia ter havido identificacdo porque foram utilizados CD’s do
mesmo fabricante, o que obviamente n3o é vedado pelo edital, nem é suficiente para

identificar quem quer que seja.

A recorrente alega, na clara tentativa de protelar ou frustrar a conclusao natural deste certame,

que as midias apresentadas pela Dezoito Comunicagdo teriam visual idéntico (branco sobre
/|
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base prata). E diz isso como se a Dezoito Comunicacg&o tivesse mandado fabricar uma midia com
caracteristicas visuais préprias e singulares, de forma a permitir que algum julgador pudesse, a
partir dessa informagdo visual, identificar (e favorecer) sua proposta! Acusagdo leviana que

somente gera indignagao!

Ora, os CDs utilizados sdo midias comuns, compradas no mercado. E € amplamente sabido que
esse tipo de midia tem, em geral, esse mesmo padrao (branco sobre base prata) e é certo que
ndo sofreram, por parte da Dezoito Comunicagdo, qualquer tipo de personalizacdo ou

caracterizagdo singular.

Igualmente pifia é a alegacdo de que o nimero do CNPJ do fabricante de tais midias era o
mesmo em todos os CDs e DVDs! O CNPJ é o CNPJ do prdprio fabricante da midia utilizada, n3o
da Dezoito. Por dbvio, o numero é o mesmo porque as midias usadas pela recorrida vieram de
uma mesma loja de varejo, dentro de uma mesma caixa, sendo parte de um mesmo lote, e,
portanto, foram produzidas por um mesmo fabricante. Estranho seria se houvesse CNPJ's

diferentes para um mesmo fabricante.

E possivel, inclusive, que esse mesmo CNPJ seja encontrado em midias que tenham sido
utilizadas .por outros licitantes e que tenham, eventualmente, usado CDs deste mesmo
fabricante. Qualquer licitante poderia ter utilizado de CD da mesma marca e mesmo fabricante,

pois estdo amplamente disponiveis no mercado para qualquer um.

Vale reiterar, ainda, que ndo existe no edital deste certame qualquer mencdo a cor das midias
a serem usadas por cada licitante para gravar suas propostas. Nem que tenham o cuidado de

usar CDs e DVDs de cores diferentes, observando-se CNPJ's diferentes.

As etiquetas e fundos sdo simples e perfeitamente comuns e nem de longe permitem supor
qualquer identificagdo. Sdo etiquetas padronizadas nos termos indicados pelo edital,

exatamente para nao permitir qualquer forma de burla quanto a identificacdo dos licitantes.



Para uma medida grave de desclassificagdo, a identificacdo deve ser clara, ndo podendo se
confundir com meras ilagdes tais como feitas pela recorrente LF Reciclo (do mesmo modo que
fez a empresa AZ3 em relagdo ao seu recurso no lote 1). Este outro recurso é mencionado pela
circunstancia — esta, sim, bastante 6bvia — de que houve uma estranha combinacdo entre
ambas (LF Reciclo e AZ3) para abordar este mesmo tdpico. Vejam-se excertos dos recursos das

licitantes citadas, respectivamente, que demonstram a identidade do texto:

DA DESCLASSIFICACAO

Licitante Dezoito Comunicaciio

A hicitaste  Dezoite Comumicagdo, devera  ser
desclossficada, wma vez que descumpriu 8% regras  uniformemente
colocadas no Fdital para todos os participantes.,

faimmgg,éﬁa

As provas sdo wdineas ¢ absolutas, wna ver gue a
recormiia Diesonte Comunicacio utilizou { %%v-; £3% s identicos no invdlucre
de o" L quanto po imvolucre de n” 3, fato este gue powsibilitou a
wdentificaydo do sew invélucro apaenio

(AZ3)
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1 . ldentificacio da Proposta Técnica. frente a utilizacao de idénticos CDs /

igueta e pior,

DVDs, com mesma aparéncia, mesma forma de aplicacio da of
mesmo nome de fabricante & mesmo nimero de fabricagdo.

As provas s8o sbsolutas e incontestaveis, uma vez que a
recorrida Dezoito Comunicagao utilizou CDs/DVs dénticos no invdlucio de Tl
{pagina 13), guanto no nvélucro de n° 3 (paginas 5 € 9 dos Cases & pagina 6 do
portitlio, fato este que possibiliiou a dentificagao do seu mvdlucre apoordo, como
so vi da reprodugdo abano

Rus Geio Mogele, 1.255 - Belo Hornzopte - MG
{31} 25350840

(LF Reciclo)

Registra-se, portanto, que as recorrentes provavelmente combinaram a alegacao,
compartilhando até o mesmo texto, o que pode, conforme o caso, caracterizar um ajuste para

frustrar a licitacao.

De qualquer modo, n3o ha, a evidéncia, qualquer violagao aos itens 4.9 e 9.9 do edital,

afastando-se o juizo de desclassificagdo pretendido pela recorrente.

Alegacio 02: “Possibilidade de Identificacdo da Proposta Técnica- Insercao de
Pseudo Peca ou parte de Peca Publicitaria descrita na Ideia Criativa - Numeracao

Pagina 18”

O recorrente alega que “Casualidade ou ndo, a imagem colorida utilizada pela Dezoito
Comunicacdio no texto de sua Ideia Criativa, e, aqui atribuida o conddo de uma "peca”,
encontra-se aplicada, pasmem, na pdgina "18" do Plano de Comunicagéo Publicitaria, fato que
remete & possibilidade de identificagdo da Recorrida” e pede “desclassificagdo por tentativa de

fraude”.

Pedindo desculpas pela ironia, mas, casualidade ou nao, o recurso do CONSORCIO LF RECICLO

tem, pasmem, 18 paginas. A pergunta é retdrica e t3o ridicula quanto a proposicdo da
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recorrente: isto identifica o recursc comao interposto pela Dezoito Comunicacao? O recorrente

CONSORCIO LF RECICLO cometeu fraude?

Muito mais aparenta fraude ao processo licitatério que AZ3 e LF Reciclo tenham, por
casualidade ou ni3o, interposto recurso na mesma data e com o mesmo texto, como ja foi
reproduzido no tépico anterior destas contrarrazdes. A AZ3, se chegou a combinar o contetdo
dos recursos com a LF Reciclo, aoc menos teve a decéncia de ndo aderir ao mesmo nivel de
delirio. E talvez em decorréncia dessa criatividade rasteira que a recorrente n3o classificou a
sua proposta em primeiro lugar, forgando-se a langar mao de artificios para reverter o resultado

natural do processo em seu favor.

A alegagdo é evidentemente absurda. Para que fosse verdadeira, o autor do texto teria que
calcular precisamente o quanto poderia escrever até ali, com toda a formatacado previamente

definida, para fazer coincidir a imagem exatamente na pdagina 18 da proposta apresentada!

A paginagdo ndo tem qualquer rela¢do com a razdo social da empresa. A plotagem mencionada
ndo é criacdo da Dezoito, ndo é vedada pelas regras do ato convocatoério e foi realizada no
contexto légico do Plano de Comunicagao Publicitaria.

Vale ressaltar que, do mesmo que em relagdo ao item anterior destas contrarrazdes, esta
acusacdo levianamente feita pela recorrente ndo se limita a recorrida, mas busca atingir a
honorabilidade da propria Comissdo Julgadora, dado que pressupde um conluio para que a
recorrida fosse bem avaliada em fungdo de uma pretensa identificacdao (que - repita-se a

exaustdo - ndo ocorreu).

E simplesmente um absurdo!!!
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Alegacio 3 — “Insercdo de Imagem - Insercao de Cores - Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via Nao Identificada - Invélucro 1 - Descumprimento voluntario de
regra isonémica | Ampliacao deliberada e indevida de vantagem, tendente a
incrementar a possibilidade de analise benéfica por parte da Subcomissdo
Técnica”.

Igualmente risivel é a inferéncia de que a comissdo poderia ser subliminarmente influenciada.
Diante desta auséncia de erros técnicos substantivos, o recorrente apela para argumentos
descabidos, no sentido de que a Dezoito Comunicagdo teria incluido no texto de “DEFESA” da

Ideia Criativa uma imagem colorida e que isto seria “ilegal”.

No texto em questdo, conforme os ditames do edital, as licitantes deveriam defender os
partidos tematicos, conceitos e escolhas criativas utilizados na construgdo de uma estratégia
criativa consistente. Foi o que fez a Dezoito Comunicagdo, que na estratégia criativa utilizou
‘Emojis’ como partido criativo. Esse caminho criativo foi o escolhido justamente porque esses
simbolos tém-se constituido como uma nova linguagem universal, facilmente compreendida e
assimilada por um universo imenso de pessoas. E, por isso mesmo, um partido tematico muito
adequado a campanha proposta, na qual a ideia era comunicar os beneficios da CBLOC para o
mais amplo universo de pessoas residentes em todas as regides de Minas Gerais.

No trecho do texto questionado pelo Consércio LF Reciclo era exatamente essa forga de
comunicacdo dos Emojis que a licitante Dezoito Comunicagdo estava demonstrando e
defendendo, em cumprimento ac gue o edital pedia neste subitem da proposta. E para

comprovar essa adequacao, citou, textualmente o seguinte:

A palavra “emoji” vem da unitio de “e” (#%), que significa imagem em japonés e “maji” (
X5F), que significa letra. Ou seja, sdo simbolos que representam uma ideia, palavra ou
frase completa. Nascidos no Japdo, esses simbolos ganharam mundo e se
transformaram em uma febre. Muitos especialistas dizem que hoje os emajis constituem
uma nova linguagem universal — o Esperanto do mundo contempordneo. Em 2015, o
tradicionalissimo diciondrio Oxford escolheu um desses simbolos como palavra do ano!



Por 6bvio, os julgadores compreenderam o uso deste elemento ilustrativo de forma devida:
uma demonstracio retérica da afirmacdio que havia sido feita de que os Emojis (IMAGEM)
foram, de forma inédita, considerados como PALAVRA do ano pelo respeitado Dicionario

Oxford.

Embora seja absurdo ter que explicar (mas é oénus da recorrida em fun¢do das alegacdes
infundadas do recurso), a imagem colorida utilizada ndo foi criada pela Dezoito Comunica¢do
e tampouco ¢ parte da campanha proposta. Trata-se, como esta evidente, do selo elaborado
pelo Dicionério Oxford para anunciar sua palavra do ano.

A imagem foi inserida no texto de defesa da Ideia Criativa como uma demonstragdo da forca
desta linguagem nos tempos atuais e jamais foi utilizada em nenhuma das pecas criadas pela
Dezoito Comunicagio. Estaimagem do selo do Diciondrio Oxford ndo aparece em nenhuma das

12 (doze) pegas apresentadas.

J4 no que se refere ao uso de uma imagem colorida no texto da Ideia Criativa novamente o
consorcio LF Reciclo apela para o nonsense, na tentativa de desmerecer o julgamento. O edital
nio menciona restricdes ao uso de imagens nos textos do Raciocinio Basico. Essa imagem,
aqui, foi utilizada da mesma maneira que se utilizaria, por exemplo, um grafico para apresentar
resultados de uma pesquisa. Trata-se, de forma evidente, de uma imagem que prova uma

afirmacao feita no texto de defesa e tdo somente isto.



N3o é verdadeiro que a proposta da recorrida tenha sido a Unica com “insercdo de cores”.
Diversas outras também continham cores, basta manipular as inimeras propostas técnicas
apresentadas. N3o existia, ainda, qualquer possibilidade de identificagdo da proponente. A
dificuldade (simulada) da recorrente esta em compreender que “regra restritiva do texto

expresso” tem que ser restritiva e constar de texto expresso; ndo na vontade da recorrente.

N3o ha, portanto, violagdo a nenhum dos itens do edital mencionados pela recorrente em suas
razdes, tendo sido observadas as regras do ato convocatério, inclusive o limite de 12 (doze)
pecas, dado que o selo elaborado pelo Dicionario Oxford € um mero elemento ilustrativo {sem

vedacdo de uso pelo edital) e evidentemente néo se caracteriza como “peca”.

Alegacido 4 “Forma de Apresentacdo do Caderno - Pecas- Via Nao Identificada -
Involucro 1 - Descumprimento de reqgra ison6mica - Falta de capa”.

Tal alegac3ao novamente demonstra o desespero da recorrente... 0 que o edital indica, no texto
citado nas razbes recursais, é a inser¢do de capa e contracapa no Plano de Comunicagao

Publicitaria, o que foi efetivamente cumprido pela Dezoito.

NZo ha.qualquer mencgdo de que as “pecas” deveriam possuir capa e contracapa, sendo, de
qualquer forma, uma nova alegagao risivel da recorrente, desprovida de qualquer fundamento

ético.

Pedindo desculpas pelo desabafo, mas é absolutamente “tosca” tal alegacdo, simplesmente
porque tenta confundir, ndo faz o necessario silogismo entre o que prevé o edital e a realidade

concreta da proposta apresentada pela Dezoito.

E, mesmo que o edital indicasse capa e contracapa para as “pegas” (o que, conforme acima
mencionado, ndo é verdadeiro), evidentemente que este pretenso “defeito formal irrelevante”
ndo justificaria uma medida t3o drastica quanto a desclassificacdo proposta pela LF Reciclo.

Seria 0 mesmo que “ganhar no tapetdo”.
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Alegacdao 5 — “Forma de Numeracdo das Paginas - Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via Ndo Identificada - Involucro 1 - Descumprimento de regra
isondémica - Planilhas Estratégia de Midia e Nao Midia”.

Esta alegagdo possui a mesma falacia demonstrada no item anterior destas contrarrazdes. Basta

dizer: ndo é verdadeira a afirmacdo da recorrente.

A Dezoito pode confirmar e atestar que seu Plano de Comunicac¢do Publicitaria foi numerado
pela utilizacdo do editor de textos, inclusive a partir da fl. 30. N3o se sabe de onde a recorrente
extraiu esta alegagdo absolutamente equivocada de que “(...) @ numeracdo foi langcada nas

pdginas de forma manual {...)".
E incrivel que “tinta tenha sido gasta” para um argumento tio despropositado.

De qualquer forma, como é 6nus da recorrida impugnar o que alegado em todas as suas facetas,
deve-se ressaltar, do mesmo modo que feito no item anterior destas contrarrazées, que, ainda
que a alegac¢do fosse verdadeira (e ndo o é}, também ndo se justificaria a drastica medida de

desclassificacao.

Evidentemente gue uma suposta numerag¢ao manual ndo alteraria a esséncia da proposta, pelo
que tal pretensa formalidade ndo justificaria o afastamento de qualquer empresa que

eventualmente utilizasse deste método para numeragdo das paginas.
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D) COMBATE A0S ARGUMENTOS PARA A PRETENDIDA REDUCAO DA NOTA TECNICA DA
Dezormo.

A recorrente pretende a reavaliacdo da nota técnica da Dezoito, tal como exposto nos titulos
“DA EQUIVOCADA AVALIACAO DA PONTUAGCAO E A NECESSIDADE DE SUA CONSEQUENTE
REAVALIACA'O” e “PROPOSTA DA LICITANTE DEZOITO COMUNICA CﬁO”.

Aqui, a fundamentagdo é puramente genérica, superficial. A recorrente apenas nao concorda

com as notas concedidas, porque sua nota técnica foi inferior 3 da recorrida.

Alega o recorrente que o conceito de campanha apresentado pela Dezoito Comunicacio seria
contraditorio com a defesa que a licitante fez nos seus textos de Raciocinio Basico e Estratégia
de Comunicacdo. Com o devido respeito, é preciso dizer que tal afirmacdo baseia-se
exclusivamente na incapacidade demonstrada pela requerente de ler e interpretar um texto

de forma correta, conforme restara demonstrado adiante.

Antes disso, ressalte-se, porém, que, de forma totalmente desrespeitosa, a requerente
questiona, sem qualquer fundamento, a higidez dos julgadores responsaveis pela avaliacio das

propostés na aplicacdo das regras definidas no certame.

Veja-se o que dizem os textos apresentados pela Dezoito Comunicacio, que provam sua
evidente rela¢do de coeréncia conceitual. No item (d) do texto de Raciocinio Basico, a licitante

Dezoito Comunicac¢io afirma textualmente que:

“...0 desafio proposto pelo briefing”..(divulgar a CBLOC) ...”assemelha-se muito mais as
tdticas e técnicas de tomunicacdo de produtos. Afinal, a CBLOC é sim um produto
institucional da Sejusp, destinado a facilitar a vida dos cidadéos que tém celulares
roubados. A acdo de comunicacGo destina-se, prioritariamente, a apresentar a
ferramenta aos mineiros, ensinar como utiliza-la, informar os mejos de acessd-ia,
criando novos hdbitos na comunicacéo de furtos e roubos as qutoridades”,

Ou seja, nesse trecho, a Dezoito afirma que a comunicacdo ideal para divulgar a CBLOC —
entendida como um produto INSTITUCIONAL — assemelha-se (e ndo é idéntica) as taticas de

comunicacdo de produto. O trecho também destaca a afirmagdo de que a ACAO DE

12
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COMUNICACAD (ou seja, o conjunto de pecas e de taticas de campanha; e n3o apenas o
conceto) destina-se prioritariamente (e ndo exclusivamente) a apresentar a ferramenta CLOC
20s mineiros. Perceba-se que aquilo que estd escrito ndo é aquilo que quer fazer parecer o

Consorcio LF Reciclo.

Mais adiante, ainda no texto apresentado no item (d) do Raciocinio Basico, a licitante afirma:

“No que se refere  construgdo das mensagens, optamos por trabalhar com mensagens
rdpidas, simples e diddticas, capazes de reaimente destacar as vantagens no uso da
ferramenta e como acessd-la corretamente — inclusive no que se refere & urgéncia no
blogueio dos aparelhos. Mas, como estamos falando de um produto criado por um
Governo, usamos o conceito central da campanha para mostrar os valores e principios
que estdio na origem da criacio de um produto como a CBLOC.”

Ou seja, o texto do Raciocinio Bésico diz claramente da necessidade de se fazer duas coisas ao
mesmo tempo: usar mensagens rapidas que destaquem as vantagens de uso do produto
(comunicagdo de produto), mas afirmar valores e principios de gestdo (comunicacdo
institucional). Portanto, o texto é perfeitamente coerente com a execugdo criativa da proposta

apresentada.

Veja-se também o que diz o texto da Estratégia de Comunica¢do, no item (a), que trata das

linhas gerais da estratégia:

Outra premissa estratégica é a utilizacdo de uma linguagem leve, diddtica e acessive! a
pessoas de todas as classes e niveis de escolaridade, reforcando a ideia de que a CBLOC
€ uma ferramenta fdcil de usar. Por isso, a linha criativa é, propositalmente, muito mais
visual do que textual. A principal referéncia utilizada, tanto na Criagéo, quanto na
Midia, é a comunicagéio de produtos. Em especial, as técnicas do marketing digital.

Fica claro nesse trecho que a leveza da linguagem, muito mais visual do que textual, se explica
pela utilizacdo da comunicagdo de produtos como REFERENCIA, o que de fato se vé claramente
em uma campanha que usa Emojis como partido criativo. Ou seja, mais uma vez se comprova a
coeréncia conceitual entre o que preconiza a estratégia e o que se executa na estratégia

criativa. Ainda mais adiante,

“...nossa tese de que o cidaddo estd cada vez menos disponivel para ouvir apenas aquilo
que aos governantes interessa divulgar. Mas que, quando se trata de informocédo

{]
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relevante para o seu dia a dia, elas tém ndo s6 interesse em ouvir, mas em colaborar
com a divulgagdo das mensagens de interesse do Governo”,

“...Porisso, é preciso lancar mdo da objetividade e de linguagens bastante aderentes aos
meios de veiculacéo, para atrair g atencéo e o apoio do cidadéo”.

Ou seja, o que se afirma, claramente, é que para ganhar a atencdo dos mineiros para a
ferramenta CBLOC é necessario usar elementos/argumentos que impactem o cidad3o em sua
vida cotidiana e optar por linguagens objetivas e aderentes aos meios de veiculagdo. Por isso,
como o texto defende, a palavra CRIME foi incluida no conceito, de forma a remeter a
ferramenta CBLOC ao dia a dia de todos os mineiros — ja que a criminalidade é uma das maiores

preocupacdes desses cidadaos.

Ja no texto de defesa da Ideia Criativa, essa mesma |6gica se repete, mostrando uma coeréncia

em relagdo ao que ja havia sido afirmado no Raciocinio Bésico e na Estratégia:

“Merece mengdio, ainda, nossa escolha por uma linha criativa bastante leve, que utiliza
poucos textos e aposta no poder de comunicag@o dos emaojis. Essa escolha foi proposital,
porque torna os conteldos mais aderentes aos meios digitais e facilita a sua assimilacdo
por diferentes tipos de pessoas - incluindo pessoas de baixo nivel de escolaridade ou
pessoas mais velhas, por exemplo. Além disso, como estamos fazendo o lancomento de
um produto, essa linguagem mais leve e bem humorada favorece o compartilhamento,
especialmente por um publico de perfil mais jovem”.
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O texto de defesa segue destacando o duplo movimento de usar elementos da com unicagdo de

produtos e da comunicacdo institucional:

O contraponto a essa leveza é feito pelo conceito criativo que amarra toda a campanha,
e que tem grande peso institucional. No conceito afirmamaos:
CBLOC - Contra o crime, Minas usa a inteligéncia.

Conforme resta comprovado, existe uma coeréncia inequivoca entre os textos de Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacdo e Ideia Criativa, cujos pardmetros conceituais estdo
evidentes no rol de pegas de campanha apresentado pela Dezoito Comunicagdo em resposta

ao que se pedia no briefing.

Sendo assim, a interpretacdo dada pelo Consércio LF Reciclo - e que serve de base ao seu

questionamento e pedido de revisdo de avaliacio por esta douta Comissio de Licitacdo - ndo
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r fundamento e sé se explica pela incapacidade de seus responsaveis técnicos de
retar de forma correta o texto apresentado pela Dezoito Comunicagdo. Por esta
_ solicita-se o indeferimento de todos os questionamentos e a manutengdo da avaliagdo e

das notas conferidas, com toda justica, a Dezoito Comunicagao.

A titulo de “Outras Observacdes importantes a serem consideradas pela Subcomissdo Técnica”,

o recorrente relaciona trés outros pontos:

1) Alega o Consdrcio LF Reciclo que “como ndo existem pesquisas Ibope e/ou similares para
aferir dados sobre a audiéncia do meio rddio no interior do estado, discordo tanto do critério de
selegéo de cidades com populagdo acima de 250 mil habitantes em detrimento de pragas com
maior incidéncia dos crimes em questdo, como também da selegdo de emissoras, pois ndo hd
como afirmar que a emissora selecionada na respectiva praga consiga cumprir sozinha o papel

de propagagdo da mensagem para os targets do exercicio.”

Neste questionamento, a LF Reciclo perde, de forma definitiva, o pudor de se declarar
incompetente para lidar com aspectos técnicos que envolve a gestdo de uma conta publica de
comunicacdo publicitaria, uma vez que demonstra desconhecer ferramentas basicas que

orientam a elaboracdo de Planos de Midia, como as pesquisas do Kantar Ibope.

A alegacdo feita sobre a proposta da Dezoito Comunicagao desconhece que, no plano de midia
proposto, o radio foi um meio usado para COMPOR O MIX de midia nos grandes centros
urbanos do estado. E, tendo em vista que se trata aqui de um mix, obviamente ndo cumpriria
sozinho a funcdo tatica proposta pela estratégia de midia, conforme quis insinuar,
erroneamente, a requerente LF Reciclo. No mix de midia proposto, a proposta da Dezoito
Comunicacio também contempla os meios TV aberta, OOH e midias digitais (Portais de noticias,
Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, Google Ads, Spotify, Programatica para mobile e

programatica de video)

Ressalte-se também que das 6 (seis) cidades contempladas nesse meio, somente 2 (duas) ndo

possuem pesquisas do Kantar Ibope. Ou seja, em seu questionamento, a requerente LF Reciclo
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simplesmente descon 2 amplitude da pesquisa Kantar Ibope — que

mente utilizada para suk ica e adequada a elaboragio de planos de

Além disso, para sel as de radio listadas em seu plano de midia, a Dezoito

Comunicacao levou 0 as pesquisas de opinido e a audiéncia e engajamento das
paginasdasra is. Portanto, pode-se sim afirmar que a Dezoito Comunicacio
escolheu as e 7 as maiores audiéncias e alcance.

Portanto, considerando-se as boas prdticas e técnicas de midia, resta comprovado que a
alegacao do Consércio LF Reciclo ndo possui qualquer fundamento técnico e deve ser

peremptoriamente desconsiderada por esta douta Comiss3o de Licitag3o.

2) Ainda no que concerne a estratégia de midia, o Consdrcio LF Reciclo diz que “no resumo de
produgdo, precificam 1 VT para a internet em RS 18.000. Trata-se de outro video, especifico
para o meio, ou seria um dos mesmos materiais sugeridos para a veiculacdo em TV? Esse custo
é para uma adaptagdo? Sendo a entrega de midia na internet maior do que a prevista para a
TV, ndo seria mais oportuno ter os mesmos 2 materiais da TV veiculando nos canais em que hé

essa possibilidade?”

E segue a recorrente em seus questionamentos dizendo que “pelas caracteristicas elencadas
de alcance, o mesmo material acabard por ser entregue repetidamente para publico e, com isso,
com o passar dos dias, o engajamento e o interesse pelo conteddo apresentariam queda,
guando poderiam estar reforcando o propdsito da campanha com material novo, sem gerar
novos custos para a midia. A internet pede dinamismo, pe¢as diferentes, que se complementem

ao longo de uma campanha de 30 dias.”
Uma vez mais, sem perder o limite do respeito aos demais concorrentes deste certame, é

necessario afirmar que o Consdrcio LF Reciclo demonstra dificuldades de compreensio dos

textos e, principalmente, dos fundamentos basicos da boa técnica de midia.
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Sobre o questionamento relativo ao custo de RS 18 mil, por exemplo, o texto apresentado pela
Dezoito Comunicag¢do deixa claro que se trata do custo de produgdo — e 0 entendimento nem

poderia ser outro, posto que esse custo esta citado no resumo de producdo dos materiais de

campanha.

Também é descabido o questionamento sobre o volume de materiais disponiveis para
veiculagdo nos canais da internet. A LF Reciclo insinua que foi proposto pela Dezoito
Comunicagdo apenas um VT, mas, como estd claro na planilha de “Resumo de Investimento em

Internet”, foram propostas 9 (nove) pegas diferentes, conforme listado abaixo:

1 - Banner para portais de noticias

2 - Rich Media para midia programética mobile Adsmovil

3 —lJingle para o Spotify

4 - Video de 15” para a midia programitica Dynadmic, Feed do
Facebook e Twitter

5 — Post animado para o Feed do Instagram

6 — Stories para Facebook e Instagram

7 —Video de 6” para YouTube (Bumper)

8 — Banner para a rede Display do Google

9 — Links patrocinados da Rede de Pesquisa do Google

Além disso, como se pode ver na planilha abaixo, o total de impactos do video em quest3o é de
33.000.000. No Facebook temos aproximadamente 13.000.000 de pessoas dentro da
segmentacdo proposta. Se dividirmos o total de impactos pelo universo de pessoas,
chegaremos a uma frequéncia de 2,5. Acrescente-se que, nas ferramentas propostas, € possivel

definirmos a frequéncia maxima desejada por individuo.




ipard - 978 % @42 RS 1& i
O Tempo Deskanp Retangulo Mewms - 230 x 230 s RS 18.164 435%
3 k Liotie = i A . S
Efleom Tablet REAOIED ~ 450 % E0p 1FE GO0 RS 18.775 5 2%
BHAZ 200 5 800 px 25508 RS 2.500 DT
Adsmovii 8O0 M0 RS 30.000 704
spowty nonie mgew 51 200 ReS0800 5%
Cynadmic Liden 1h 106 (00 RS 40.000 6%
Fasebook Yidgp 14" R$ 45000 11 9%
lm;agmm. Koie P“‘jgi ;rét'&ad: N RS 28.250 6 8%
Facebcok + instagram Stares RS 28000 1%
Twitter Lohkile Wides 15 RE 15000 4 0%
| GoogleAds.RededePesquisa | Desitop Mciee favkl | LrksFavacnois Rss2s| 17
Goggie Ads - Rede Display Hobie Banper RS 37.500 $9%
Google Ads - YouTube Mobrig Bumps RS 50.000

Diante disso, a Dezoito requer seja negado provimento as pretensdes do recorrente, mantendo-

se intactas as notas e avaliagdes referentes as propostas de midia apresentadas pela Dezoito

Comunicagao.

3) Alega, ainda, o Consércio LF Reciclo que, em sua proposta, a Dezoito Comunicagdo sugere a
utilizacdo do meio “6nibus, mas ndo consideram utilizar os énibus do Sintram. O Governo ainda
tem a veiculagdo sem custos em parte dos Gnibus intermunicipais? Se sim e se ndo houver
restricdes para esse tipo de indicagdo no briefing, acredito que essa opgdo deveria ser
contemplada para aumentar o alcance da mensagem nas cidades da RMBH com reducdo da

programacdo paga e economia de recursos.”

Neste caso, nem a Dezoito Comunicagao, nem os préprios representantes legais do consércio
LF Reciclo tém conhecimento sobre a existéncia ou ndo desta cota de veiculagdes em dnibus do
Sintram, a qual o Governo de Minas teria direito. Isto porque, caso exista contrato nesse
sentido, ele ndo foi mencionado no briefing do edital e tampouco trata-se de uma informac3o
de amplo conhecimento do mercado. Como pode, portanto, ser uma informacéo deste tipo ser

colocada como um questionamento pela requerente?!
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Por se tratar, uma vez mais, de um questionamento vazio de sentido e de coeréncia técnica, a
Dezoito Comunicagdo solicita que seja desconsiderado e indeferido pela douta Comissdo de

Licitacdo.

4) A lista de questionamentos in6cuos, com objetivo meramente protelatério, se segue no
recurso apresentado pela LF Reciclo. Sendo vejamos o que se diz no seguinte questionamento:
“Considerando que furtos/ roubos de telefones acontecem com frequéncia na regido centro-sul
de BH e em pontos de onibus espalhados pela cidade, considero que a programacéo de abrigos
de passageiros seria mais eficaz do que painéis de led. Com o valor investido nos leds, poderiam
ser programados abrigos em rodizio de pontos durante 4 semanas, que fariam a mensagem

circular pela capital ampliando e complementando o alcance dos demais sugeridos”.

A dignissima Comissdo de Licitagéo ha de concordar que os representantes legais da LF Reciclo
aqui se superam nas indagacdes sem sentido, chegando a usar a primeira pessoa (considero
que a programacdo) para dizer das preferéncias pessoais de seu técnico da drea de midia, o que
é totalmente descabido. Afinal, um processo licitatério implica em gastos de dinheiro publico e
ocupar a Comissdo de Licitacdo com gquestionamentos baseados em opinides pessoas ou em
achismos ndo parece adequado a uma agéncia que reconheca na austeridade de verbas
publicas um valor relevante - ainda mais em um governo como o atual, para o qual a austeridade

€ compromisso politico amplamente repertoriado durante a campanha eleitoral!

Além disso, cabe ressaltar que na estratégia apresentada pela Dezoito Comunicacio, no que se
refere ao meio OOH, optou-se por formatos de alto impacto. A Dezoito Comunicagdo propds —
como inclusive sugere o proéprio recurso da LF Reciclo - 65 backbus, midia itinerante de alto
impacto, que circulara pela RMBH, durante 30 dias, impactando a populacdo em diversos
pontos da cidade, inclusive nos pontos de dnibus. J4 o Painel de led, que é também um formato
de alto impacto, que chama muita atencdo, ficaria, na proposta apresentada, em pontos
estratégicos da cidade, como os grandes corredores e locais com grande fluxo de pessoas. Ou

seja, diferente do que insinua o questionamento da LF Reciclo, ainda que seja uma midia

/[{m

estatica, com imensa capacidade de impactar a populacdo da Capital.
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¢) COMBATE AOS ARGUMENTOS PARA A PRETENDIDA MELHORIA DA NOTA TECNICA DA LF
RECICLO.

Por fim, sob o titulo “Defesa Case: "Movimento Alegria”, a recorrente pretende a melhoria da

Sua nota técnica.

Neste aspecto, a recorrida limita-se a demonstrar sua concordancia com a nota dada 3 proposta
técnica da recorrente, mantendo-se sua conduta ética de respeitar o trabalho desenvolvido

pelos profissionais envolvidos na elaboracio do plano de comunicacao e das pegas publicitarias.

A Dezoito nio compete, dentro do contexto desta licitagdo, efetivar o julgamento técnico do
trabalho desenvolvido pelas demais concorrentes, o que compete exclusivamente a Comiss3o

responsavel para tanto e cuja competéncia e isencio nio podem ser questionadas.
Neste contexto, sem maiores digressdes, requer-se apenas a manutencao das notas que foram
corretamente atribuidas ao Consércio LF Reciclo, destro do escopo de julgamento efetivado

pela Comiss3o.

1l - REQUERIMENTOQ

Por todos estes motivos, a DEZOITO COMUNICACAO LTDA. requer que seja negado provimento

ao recurso do CONSORCIO LF RECICLO, mantendo-se a decisdo em todos os pontos atacados,

conforme exposto nestas contrarrazdes.

Pelo que PEDE DEFERIMENTO,

Belo Horizonte, 28 de maio de 2020.

"\

DEZOITO COMUMICACAO LTDA.

lntdzio Corios R. Moreira Jr.
Dirsr Financeiro
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